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Wie

s

die

SN-THEMA
Regional Wirtschaften

in der Region bleibt

Seit zehn Jahren gibt es im Flachgau die Plusregion. Aber auch andere

Orte und Betriebe kooperieren, um im Wettbewerb zu bestehen.

STEFAN VEIGL

SALZBURG. Um 160 Millionen Eu-
ro kaufen die Salzburger im Inter-
net ein — pro Jahr. Und die Dichte

- an Verkaufsflichen ist mit 1,95 m?

pro Einwohner in Salzburg oster-

reichweit am hochsten. Das sind-

nur zwei alarmierende Zahlen,
die zeigen, wie viel an Kaufkraft
und Arbeitspldtzen aus den Re-
gionen Richtung Zentren bzw.
Ausland abwandern.

Aber immer mehr Gemeinden
finden sich damit nicht ab, grei-
fen zur Selbsthilfe und griinden
regionale Wirtschaftskoopera-
tionen. Eine der édltesten ist die
Plusregion: Das ist der Zusam-

2007 wurde die Plusregion ge-
grindet. Der Zusammen-
schluss von Unternehmen aus
StraBwalchen, Neumarkt und
| Késtendorf umfasst mittler-

| weile rund 260 Betriebe. Seit
2015 ist Birgit Ausserweger
(34) Geschaftsfuhrerin.

SN: Warum wurde die
Plusregion gegriindet?
| Ausserweger: Weil man
durch einen Zusammen-
l schluss starker und wettbe-
' werbsfahiger wird. Eine Ge-
' meinde allein kann nie so
| stark auftreten. In Summe ha-

menschluss- der Gemeinden
StraBwalchen, Neumarkt und
Kostendorf bzw. ihrer Unterneh-
mer. Sie feiert heuer-das Zehn-
Jahr-Jubilium und organisiert an
diesem Wochenende zum sieb-
ten Mal eine Regionalmesse mit
rund 90 Ausstellern.

Weiteres Beispiel ist die bereits
2001 gegriindete Werbegemein-
schaft St. Johann — Bischofshofen
— Schwarzach namens SBS: Sie
erzielte 2015 mit den von ihr aus-
gegebenen “Einkaufsschecks im
Wert von 1,15 Millionen Euro ei-
nen Rekord. Geschiftsfiihrer
Markus Rosskopf: ,2016 hatten
wir erneut eine leichte Steige-
rung auf knapp 1,2 Millionen Eu-

Plusregion-Geschaftsfiihrerin:
.Auch in der Region muss man offen sein fiir neue Medien und Vertriebsformen”

Birgit Ausser-
weger ist
Geschiftsfiih-
rerin der Plus-
region.

BILD: SN/VEIGL

ben alle drei Gemeinden 16.000
Einwohner. Unser Einzugsgebiet
umfasst aber 30.000 Haushalte
und rund 70.000 Einwohner. Das
macht schon was her.

SN: Was waren die grofBten
Erfolge in den zehn Jahren?
Wir organisieren heuer die

ro.“ Er rechnet damit, dass mit
den 1,2 Millionen doppelt so viel
an Kaufkraft in der Region gehal-
ten werde. Rosskopf sieht die SBS
auch als Mittel, um gegen Ein-
kaufszentren und Onlinehandel
zu bestehen: , Die Kaufkraft wan-
dert aktuell vor allem in den On-
linehandel. Das wird noch wei-
tergehen. Punkten kann man da
nur mit Dienstleistungsqualitdt,
Freundlichkeit, Service und un-
komplizierten Reklamationen.“
2015 hat sich auch im Gastei-
ner Tal etwas entwickelt: Unter-

nehmer in Bad Gastein, Bad Hof-

gastein und Dorfgastein haben
den Verein ,Ein Gastein“ gegriin-
det, der aktuell 187 Betriebe um-

zehnte Regionalmesse. Auch im
Bereich der Lehre sind wir jetzt
starker aufgestellt. Es gibt eine
eigene Lehrlingsmesse, die wird
heuer im Herbst zum fiinften Mal
abgehalten. Und wir haben auch
die dreitagige Reihe , Lehrberufe
zum Angreifen”, bei der wir mit
Schulen kooperieren. Ziel ist,
dass Schiiler auf die Lehre auf-
merksam gemacht werden —um
den Fachkraftemangel in der Re-
gion zu bekampfen.

SN: Inwieweit ist die Plusregion
ein Mittel, um sich gegen
Einkaufszentren (EKZ) und

Immer mehr Gemeinden versuchen,

fasst. Stolz ist Geschiftsfiihrer
Klaus Horvat-Unterdorfer auf
die Online-Leerstandsborse. Der
Grund fir die Initiative: ,Unser
Tal hat binnen zehn Jahren 65
Prozent Kaufkraft-~ verloren.”
Aber seit 2015 hitten sich wieder
neun neue Betriebe angesiedelt.

Einen dhnlichen Weg gingen
ab 2004 die acht Gemeinden
rund um Hof, Thalgau und
Fuschl: Sie schlossen sich zur
Wirtschaftsregion Fuschlsee zu-
sammen — mit 250 Mitgliedsbe-
trieben. GrofRe Aktivitdt waren
Regionalmessen, bei denen bis
zu 30.000 Besucher an den
Salzburgring kamen. Mittlerwei-

den Onlinehandel zu wehren?
Man wird den Onlinehandel
nicht aufhalten kénnen. Man
kann aber gegensteuern und
durch gezielte MaBnahmen den
Trend auch fur sich selbst nutzen.
Denn man muss auch in der Re-
gion offen sein fir neue Medien
und neue Vertriebsformen. Aber
als betroffene Region ist es ein
Wahnsinn, wenn bei EKZ weitere
Erweiterungen stattfinden. Denn
da flieBt Kaufkraft ab. Osterreich
ist bei der EKZ-Dichte fuhrend -
da muss gestoppt werden. Spe-
ziell kleine Gemeinden tun sich
da immer schwerer. stv



FREITAG, 8. SEPTEMBER 2017 Saljburger Nachrichten

die Kaufkraft ihrer Biirger in der Region zu halten.

le konzentriert man sich auf die
Herausgabe einer Regionalzei-
tung sowie die Starkung der ,Re-
gionalwdhrung“ WIRO, eines
- Einkaufsgutscheins. Verbands-
kassier Thomas Elsenhuber: ,Mit
dem WIRO werden pro Jahr rund
100.000 Euro umgesetzt, in Sum-
me waren es seit der Einfithrung
schon iiber eine Million.“ Weiters
bemiihte sich die Wirtschafts-
region, eine Onlinehandelsplatt-
form fiir ihre Mitglieder zu eta-
blieren. Das Projekt wurde aber
vor dem Start wieder verworfen,
sagt Elsenhuber: ,Am Ende hat-
ten wir gar nicht so viele Produk-
te, die wir anbieten konnten.
Viel grof3eres Problem als die Ein-
kaufszentren sei fiir seine Mit-
gliedsbetriebe das Finden von
Fachkriften: ,Daher haben wir
eine Lehrlingsplattform, gehen
gezielt in die Neuen Mittelschu-
len und setzen auf den Talente-
Check der Wirtschafskammer.“
Zwei Gemeinden aus der Wolf-
gangseeregion, St. Gilgen und
Strobl, gehen seit diesem April
auch neue Wege: Sie sind Teil des
Verbands INKOBA (interkommu-
nale Betriebsansiedlung, Anm.)
Inneres Salzkammergut - ge-
meinsam mit sieben oberdster-
reichischen Kommunen. Noch
stecke das Projekt in den Kinder-
schuhen, sagt INKOBA-Projekt-
manager Dietmar Aigenberger:
»Es gibt derzeit mehrere gemein-
deeigene Gewerbeflichen in den
neun Gemeinden. Wenn es sich
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anbietet, wiirden wir auch ein
groRes, zentrales Grundstiick an-
kaufen.“ Ziel sei, bei einer Be-
triebsansiedelung sowohl die
Kosten als auch die Ertriige unter
allen Gemeinden zu teilen und
dadurch Jobs in der Region zu
halten.

Auch bei den interkommuna-
len Gewerbegebieten hatte bis-
her der nordliche Flachgau die
Nase vorn: Schon 2007 haben
Neumarkt, Strawalchen - mit
Lengau und Lochen (beide 00)
die INKOBA Lengau gegriindet,
die 15 Hektar Gewerbegebiet um-
fasst. Obmann ist der Lengauer

N ,,Punkten mit
Qualitit,
Freundlichkeit
. und Service.

BILD: SN/SBS

Markus Rosskopf, SBS-Chef

Bgm. Erich Rippl (SPO). Sein Re-
siimee: ,Anfangs sind wir beld-
chelt worden, weil wir 1,2 Millio-
nen Euroin die AufschlieRungin-
vestiert haben. Mittlerweile ha-
ben wir aber in sieben Firmen

300 Jobs geschaffen. Und die ach-

te Firma hat bereits angeklopft.”
Verfiigbar seien nur mehr 3,3
Hektar, daher werde bereits mit
weiteren Grundeigentiimern ver-
handelt. Auch fiir die Gemeinden
— die sich Investitionen und Er-
trige im Verhdltnis 50 (Lengau)
zu 20 (Straflwalchen) und je 15

STAND
PUNKT
Stefan Veigl

)

Der Lengauer Biirgermeister
Erich Rippl formuliert es so:
»Wir haben gesagt: Wir vier
Gemeinden legen den Kirch-
turm um und machen etwas
gemeinsam. Da schieben wir
auch die Parteipolitik zur Sei-
te.“ Tatsdchlich gibt es gerade
fiir kleine Gemeinden in der
Peripherie und ihre Betriebe
viele gute Griinde zu koope-
rieren: die Abwanderung von

Prozent (Neumarkt und Lochen)
teilen, beginne sich das Projekt
durch die Kommunalsteuerein-
nahmen zu rechnen, sagt Rippl:
~Letztes Jahr haben wir die ersten
100.000 Euro an die Gemeinden
ausgeschiittet, heuer im Mirz die
zZweiten 100.000.“

Dem Beispiel wollen nun auch
die zehn Gemeinden des Regio-
nalverbands Salzburger Seen-
land (RVSS) folgen: Sie sind dabei,
ein interkommunales Gewerbe-
gebiet auf 5,2 Hektar in Kosten-
dorf zu fixieren. Offen seien nur
noch die notigen Hochwasser-
schutzmafnahmen, sagt Ge-
schiftsfiihrer Gerold Daxecker.

Salzburgweit erstes interkom-
munales Gewerbegebiet war aber
der Oberpinzgau: Dort haben ab
2006 alle neun Gemeinden be-
schlossen, die Kommunalsteuer-
einnahmen fiir neue Betriebe zu

 teilen. Der Mittersiller Bgm.

Wolfgang Viertler (Liste Viertler)
berichtet aber iiber Auflosungs-
tendenzen: ,Nach der Wahl 2014
haben wir die Vereinbarung er-
neuert —aber nur mehr zwischen
Mittersill und Stuhlfelden. Denn
die Kooperationsbereitschaft der
anderen war enden wollend.”

“Viertler sieht keine Alternative
zu Kooperationen, wenn man
keine Gemeindefusionen wolle:
,Die kann man nur aufhalten,
wenn man die Synergien voll an-
geht — bei Betriebsansiedelun-
gen, Bauhofen, Feuerwehren und
der Raumordnung.“

Am Ende muss man
die Kunden iiberzeugen

Kaufkraft in den Onlinehandel,
zu Fachmarkt- und Einkaufs-
zentren genauso wie der Fach-
kriftemangel und der tigliche
Stau auf dem Weg zur Arbeit in
der Bezirkshauptstadt.

Wichtig ist aber bei jeder Ko-
operation, dass die Trends der
Zeit — auch beim Marketing —
nicht verschlafen werden: Denn
am Ende miissen die Kunden
iiberzeugt werden. Sie entschei-
den, ob Handel und Gewerbebe-
triebe auf dem Land Zukunft
haben — oder nicht.

STEFAN.VEIGL@SALZBURG.COM

Verkaufsflachen
im Bundesland

Das%.and Salzburg verfligt
tiber 1.042.000 m? Verkaufsfla-
che (Stand 2014); das sind 1,95
m? pro Einwohner. Nicht nurin
Osterreich ist dies im Bundes-
landervergleich ein Spitzen-
wert: In der EU liegt dieser
Wert bei im Schnitt 1,0 m? pro
Einwohner, in Deutschland
bei 1,4 m?; Spitzenreiter ist die
Schweiz mit 1,79 m2.

Verbdnde und Vereine wie die
Wirtschaftsregion Fuschlsee
finanzieren sich selbst: Die
Mitgliedschaft dort kostet fur
Betriebe mit einem Mitarbei-
ter 150 Euro, ab dem zweiten
Mitarbeiter 300 Euro im Jahr.
Bei der Plusregion sind die
Kosten ahnlich hoch. Zusatz-
lich erhélt dieser Verband
aber eine Basisfinanzierung
der drei Gemeinden sowie
der drei Tourismusverbande.

LEO

»Bei uns macht sich ein
neuer Brauch breit: Kirch-
turmumlegen. Das hilft
gegen Kirchturmdenken.“




