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Pinzgauer auf Werbefeldzug

Mehrere Destinationen aus dem Bezirk Zell am See prasentierten
sich auf der Ferien-Messe Wien, der fiUhrenden Publikumsmesse fir Tourismus in Osterreich.

ERWIN SIMONITSCH

WIE%Weltwelte Krisen, unsiche-
re Wirtschaftslage, schwicheln-
der Euro — das alles scheint der
Reiselust der Ostosterreicher kei-
nen Abbruch zu tun. Rund
150.000 Besucher stiirmten vori-
ge Woche die Ferien-Messe.

In zwei Hallen prasentierten
700 Aussteller aus mehr als

70 Lindern ihre Urlaubsangebo- ©

te. In der Halle A waren die inter-
nationalen Anbieter vertreten.
Sehr gefragt waren Thailand,
Spanien, Griechenland, Agypten,
Tiirkei und auch die USA. Doch
warum in die Ferne schweifen,
wenn das Gute liegt so nah — un-
ter diesem Motto zeigten Ausstel-
ler aus den 6sterreichischen Bun-
desldndern in der Halle B, was sie
zu bieten haben.

Und mittendrin waren mehre-
re Pinzgauer Destinationen — un-
mittelbar bei der Salzburger
Stiegl-Alm, die sich einmal mehr
als ein wahrer Besuchermagnet
herausstellte. In der ,Berghiitte”
stellten der Geschiftsfiihrer der
Ferienregion Nationalpark Hohe
Tauern, Christian Worister, Na-
tionalpark-Direktor ~ Wolfgang
Urban und der Generaldirektor
der Groldglockner Hochalpen-
straflen AG, Johannes Horl, einer
groflen Gruppe von Journalisten
das heurige: Sommerprogramm
VOT.

Hauptanziehungspunkt  im
Oberpinzgau ist der Nationalpark
Hohe Tauern, dessen Bekannt-
heitsgrad in den vergangenen
Jahren enorm gestiegen ist. Der
Grund dafiir liege vor allem in der
touristischen Vermarktung, sagt

»Nationalpark
und Tourismus
arbeiten eng
zusammen.”

Wolfgang Urban, NP-Direktor

NP-Direktor Urban. ,2014 kamen
allein auf Salzburger Seite mehr
als eine Million Menschen in die
Tédler des Nationalparks. Und
mehr als 400.000 haben die In-
door-Einrichtungen besucht.” Im
Sommer kiimmern sich 40 bis
50 Mitarbeiter der Nationalpark-
verwaltung inklusive Rangern
und Berufsjigern ausschlief3lich
um die Giste des Nationalparks.
,Uber 50-Tourenangebote mit
den Nationalpark-Rangern, 15

Nationalpark-Ausstellungen von =

Krimml bis Muhr und ebenso vie-
le Lehrwege schaffen ein einzig-
artiges Angebot fiir Giste und
Einheimische gleichermalien”,
so Urban. Neu eroffnet wird heu-
er in Hiittschlag die Ausstellung
+Zwischen Himmel und Erde“.
Und in Hollersbach wird es einen
begehbaren, 70 Meter groRen

okologischen FuRabdruck in der
Art eines Labyrinths geben.

Die Angebote des National-
parks seien unabhdngig von
Trends ein Alleinstellungsmerk-
mal, sagt Urban. Sehr gefragt sei
die Beobachtung von Tieren. ,Ur-
lauber und Besucher wollen in ei-
nem Nationalpark wilde Tiere er-
leben. Und das machen wir mog-
lich, etwa mit der Rotwildbeob-
achtung im Winter im Habachtal.
Diese ist stdndig ausgebucht und
organisatorisch aufwendig. Ma-
ximal 30 Personen konnen an ei-
nem Tag dabei sein. Im Sommer
ist die Beobachtung schwieriger,
weil die Tiere nicht so auf einem
Fleck konzentriert sind.“ Aber die
Ranger und Berufsjdger wiissten,
wo die verschiedenen Tiere zu se-
hen seien.

Ein wichtiger Anbieter ist auch
die GroRglockner Hochalpen-
strae. Jahrlich besuchen etwa

,», Wir vertreten
bei der Expo das
alpine
Osterreich.

Johannes Hérl, GD, GROGAG

.

900.000 Menschen die Destinati-
on am GrofR3glockner. Vor 80 Jah-
ren wurde die StraRe eroffnet,
bisher wurden 65 Millionen Be-
sucher gezidhlt. ,Sie konnten die

hochalpine Landschaft mitten im
Herzen des Nationalparks erfah-
ren”, sagte Generaldirektor Jo-
hannes Horl und ergianzt: ,Dieser
Bedeutung Rechnung tragend,
haben wir uns entschlossen, bei
der EXPO in Mailand das alpine
Osterreich zu vertreten.” Eroff-
net wird der gemeinsame Auftritt
der Hohe Tauern und der Grof3-
glockner Hochalpenstrae in
Mailand am 19. Mai.

Das Leitthema des Osterreich-
Pavillons lautet ,breathe.austria“
und soll Luft als essenzielles
Nahrungsmittel erlebbar ma-
chen. Ziel ist es auch, die Marken-
inhalte der ,Hohe Tauern — Die
Nationalpark- Region” mit GroR3-
glockner, GroRglockner Hochal-
penstralle, Almsommer, Natio-
nalpark-Rangern, Wasserfillen
und alpine Landschaften als Se-
henswiirdigkeiten und touristi-
sche Produkte in Verbindung mit
der , Alpensinfonie“ von Richard
Strauss erlebbar zu machen.

Gefragt ist die Pinzgauer Kom-

_petenz in Sachen Ausbildung.

Deshalb wurde der Direktor der
Tourismusschulen Bramberg,
Erich Czerny, zu einer Fachdis-
kussion mit Schwerpunkt ,CSR“
(Soziale Verantwortung von Un-
ternehmen) eingeladen. Auf der
Messe war auch Mittersills Biir-
germeister Wolfgang Viertler:
»Die Politik will zeigen, dass sie
hinter dem Tourismus steht.“
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Christian Worister
(Ferienregion
NPHT), PetraLem-
berger (TVB
Krimml), Wolf-
gang Urban (NP-
* Direktor), Renate

. Hérbiger (Mitter-
sill plus), Bgm.

| Wolfgang Viertler
(Mittersill), Ingrid
Maier-Schoppl
(TVB Neukirchen),
Johannes Hérl
(Grohag) - v. .

Wandergiitesiegel fiir Mittersill Prasentieren Saalfelden und Sabine Horl vom Metzgerwirt in
- Renate Hérbiger und Bgm. Leogang: Stefan Kaufmann und Zell am See empfiehlt die Ro-
Wolfgang Viertler. Michael Madreiter. swoersivo  mantikhotels.

saslﬂach Hin 4
Saalbach-Hinterglemm und das Wolfgang Hollaus (Landgasthof Der Direktor der Tourismusschu-
ganze Angebot des Skicircus Wasserfall) mit Angeboten aus le Bramberg, Erich Czerny, war
prasentierte Isabella Assmair. Fusch und Bruck. gefragter Diskutant.
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